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Oändliga möjligheter

The Digital Signage 
Show i London och 
New York
Den 1-2 oktober gick mässan The 
European Digital Signage Show 
av stapeln i London vid sidan av 
KioskCom Self Service Expo Europe, 
ett mässkoncept som funnits i USA 
i tolv år och de senaste två åren 
även i Europa. Missade du detta 
kan du istället åka till New York för 
att träffa USA:s digital signage-elit 
på The Digital Signage Show den 
15-16 oktober.

Källa: 
www.thedigitalsignageshow.com

Expert satsar på 
egna Digital 
Signage kanaler i 
HD format
Efter en längre periods utvärdering 
i Experts stormarknads butiker 
har utrustning till samtliga ca.200 
butiker beställts
	 – Vi kommer att ha 3 kanaler, alla 
i äkta HD format. I och med detta 
blir vi först i Europa att kontrollera 
vårt egna innehåll i HD, säger Rickard 
Bjursåker, kommersiell marknads 
direktör på Expert.

– Själva hårdvaran samt mjukvaran 
kommer från Frontcast Media, dist-
ribution, service och support står 
Teracom för. I och med att data-
mängden för HD är betydligt större 
än för de vanliga formaten så valde 
vi Teracoms satellit lösning för att 
säkerställa överföringen av material, 
fortsätter Rickard Bjursåker.
	 Med tanke på att TV-skärmar 
redan fanns på plats så var det väl-
digt enkelt att implementera nöd-
vändig utrustning för att skapa sina 
egna TV-kanaler. Den stora utma-
ningen som Expert ser är att få rätt 
innehåll i kanalerna. Till sin hjälp har 
de anlitat Outpost FX som gör ma-
terial samt sköter om uppdateringarna 
till Expert.
-Vi når via våra 7 500 skärmar ut 
till 22 miljoner besökare per år. 
I lågkonjunkturen som hägrar så 
blir det därför ännu viktigare att 
nå kunden vid köptillfället. Vi kan 
därför ge våra kunder den absolut 
bästa informationen direkt på plats 
via våra 3 kanaler, avslutar Rickard 
Bjursåker.

Kim Zetterberg

Rickard Bjursåker, kommersiell marknads 
direktör på Expert.
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”Marknaden är obegränsad”

När företagen blir mer globala blir även marknadsföringen mer global. Det gäller 
att vara tekniskt förberedd när de stora aktörerna bestämmer sig för att satsa på 
digital signage.

Front Signage är efter fem år 
en relativt ny aktör i bran-
schen med höga ambitioner 

och bra ägare i ryggen. Nyligen ut-
vecklades avancerad mjukvara med 
unika inslag. Eckardt beskriver att 
programvaran tillåter kunden att 
manipulera objekt i realtid och 
skala upp och ned utan begräns-
ningar. Tekniken är modulbaserad 
vilket innebär en skräddarsydd 
slutprodukt för varje kunds be-
hov och arbetsflöde. Han vill inte 
beskriva den tekniska lösningen i 
närmare detalj. Kraften i produkten 
är viktig när man har att göra med 
stora kunder såsom JC Decaux och 
IKEA.
	 Front Signage har två huvudsak-
liga produktkategorier:  Advanced 
Media Voyager och Media Voyager 
Light. Den kraftfulla programva-
ran Advanced Media Voyager til-
lämpas i storskaliga nätverk för b 
l a annonsering. På ett enkelt sätt 
kan användaren samla alla typer 

av mediafiler och spela upp dem 
på önskvärt sätt. Det är en mycket 
robust och innovativ programvara 
som uppfyller höga krav på  skal-
barhet, säkerhet och framtida ut-
veckling. 
	 Media Voyager Light är en för-
enklad version som medger enklare 
hantering av kanalens innehåll. 
Mjukvaran möjliggör att både min-
dre och medelstora företag också 
erbjuds tillgång till ett profes-
sionellt och stabilt digitalt media
system.
	 Genom Media Voyager Light er-
bjuds leverans till publika platser, 
hotellreceptioner och barer, också 
för internkommunikation på före-
tag. Vi erbjuder en mycket enkel 
och lättförståelig produkt. Det är 
”plug-and-play” som gäller! 
	 FS Player är den  intelligenta 
mjukvaran som hanterar det gra-
fiska i skärmen. Den kommunicerar 
med produktkategorierna och ser 
till så att uppspelningen fungerar 
friktionsfritt och att all statistik rap-
porteras till den centrala servern.I 
varje skärm sitter en FS-Player med 
sin fulla styrka. – Det som händer är 
att spelaren har möjlighet att spela 
upp filer som är skapta tredimen-
sionellt. Vi samarbetar till exempel 
med Philips som har utvecklat en 
skärm som klarar just 3D. Hårdvara 
är något som kommer att bli både 
större och mycket billigare under 
åren, så det känns bra att vi redan 
har mjukvaran på plats. Vi är redo 
för den utvecklingen helt enkelt. 

Pilotprojekt 
- Karlaplans tunnelbana
Under våren 2008 har Front Signa-
ge varit delaktiga i ett omfattande 
pilotprojekt vid Karlaplans tun-
nelbanestation i Stockholm. Det är 

Clear Channel som ska förnya och 
digitalisera kollektivtrafikens infor-
mations- och reklamkanaler.
	 – Vi fick ta fram den mest slim-
made lösningen både för skärmar 
och servrar samtidigt som vi kunde 
garantera stabilitet, säger Eckardt. 
	 I framtiden innefattas tusentals 
skärmar i projektet och det är en-
dast fyra företag som konkurrerar 
om uppdraget var av en aktör är 
Philips med Front Signage system-
lösning. 
	 – Av alla aspiranter var vi den 
enda som kunde leverera vad Clear 
Channel efterfrågade. Utmaningen 
med pilotprojektet är möjlighe-
ten att sammankoppla spännande 
funktioner till systemet. Exempelvis 
går det att få signaler till skärmar 
och ändra budskap beroende på om 
tåget just kommer in eller om det är 
en nödsituation. Det går också att 
kommunicera direkt med männis-
kors mobiltelefoner med skräddar-
sytt innehåll. Digital signage öpp-
nar upp för helt nya obegränsade 
möjligheter. 
	 - Liknande lösningar är natur-
ligtvis attraktiva för många typer 
av miljöer där människor vistas; 
utställningar, mässor, flygplatser 
och bussar är några exempel. Inom 
kort kommer här i allt större ut-
sträckning kommunikation ske med 
specifikt och skräddarsytt innehåll. 
Dag, plats och tid på dygnet är vik-
tiga incitament för att möta adek-
vat målgrupp. 

Pilotprojekt 
- trådlöst på bussarna
Front Signage är också involverad 
i ett annat utmanande pilotprojekt 
som avser SL´s bussar som kör mel-
lan Stockholm och Norrtälje. Med 
hjälp av GPS-teknologi och tråd-

löst Internet kan olika typer av 
budskap på olika platser tillhanda-
hållas; säkrande av uppkoppling, 
mätning och analys av data, allt 
detta samtidigt. – Det är ett väldigt 
komplext och utmanande jobb, sä-
ger Eckardt.

Starkt ökande marknad
För tillfället är Front Signage mest 
verksamma i Sverige, men pilotpro-
jekt har påbörjats i Tyskland, Stor-
britannien, Spanien och Sydafrika. 
	 För att snabbt ta globala mark-
nadsandelar krävs kapital varför 
fokus är att finna den eller de bästa 
finansiärerna.

Hur stor är marknaden för digital 
signage i Sverige tror du?
– Marknaden är närmast obegrän-
sad. Jag tror att det inom tre år 
kommer att finnas mellan 50 000 
och 100 000 skärmar i Sverige. I 
länder som Storbritannien, Frank-
rike och Tyskland finns det förstås 
ännu större potential. Vi ser en ök-
ning av branschen på 20-30 pro-
cent varje år. 
	 – Tekniken att koppla ihop oli-
ka system efterfrågas allt oftare, 
främst av större företag. Front 
Signage har för tillfället en sam-
arbetspartner för att lättare kunna 
erbjuda dessa tjänster i framtiden. 
Genom att knyta ihop olika nät-
verk underlättas annonsförsälj-
ning. Mediebyråerna kan placera ut 
reklam och innehåll på ett helt nytt 
sätt som bara varit möjligt på web-
ben tidigare. Allteftersom de stora 
multinationella företagen blir mer 
globaliserade, kommer automatiskt 
även marknadsföringen att bli mer 
globaliserad. En utveckling ingen 
kan blunda inför och det är just här 
Front Signage har möjligheter.  �

TEXT: CHRISTIAN VON ESSEN

Det går också att 
kommunicera direkt 

med människors 
mobiltelefoner med 
skräddarsytt inne-

håll. Digital signage 
öppnar upp för helt 
nya obegränsade 

möjligheter. 
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LG Stretched Monitor

Stretch Your Imagination!

Game ApplicationDrive through

För att få veta mer om proffsskärmar från LG, kontakta Johan Cederberg:
Mobil 0705 084 033
johan.cederberg@lge.com

LED Replacement

M3800S/M2900S

www.lge.comwww.LGcommercial.eu


